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APRESENTAGAO

Esta € a marca da LG Ensino e Pesquisa.

Ela tem como elemento central o simbolo
formado pelas letras “L” e “G”, que se unem
formando um Unico elemento, com tracos
finos e formatos circulares.

A marca pode ocorrer em duas versdoes: umad
horizontal, de uso preferencial, e outra
vertical.

O uso da versdo vertical serd indicado
somente na situagcdo em que a versdo
preferencial apresentar dificuldades.

Versao Horizontal
USO PREFERENCIAL

Versdao Vertical
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CORES INSTITUCIONAIS

As cores empregadas na identificacdo da LG ensino e pesquisa da Pantone: 403 C, Cool
Gray 1 C, 2089 C, 000C e Black 6 C.

Assegurar a precisdo das cores é essencial para manter a uniformidade da Identidade
Visual Corporativa. E fundamental comparar as tonalidades com a escala de cores da
Pantone para garantir essa fidelidade. Dependendo do material usado para produzir a

peca, como papel, cartdo, pelicula adesiva, metal, entre outros, podem ser necessdrias
outras referéncias de cores. Na auséncia de uma especificacdo clara, é recomendado

fazer uma conversdo aproximada utilizando a escala Pantone como ponto de referéncia. A
tabela abaixo forneceremos as referéncias dos materiais utilizados.

#8GC887D #DEDCD7 #7353BA #7CG92A8 #FFFFFF #000000
RGE R140 G133 B123 R217 G217 B214 R114 G72 B189 R124 G146 B168 | R255 G235 B255 RO GO BO
CMYK MO3 Y11 K45 MOT Y03 K13 C38 M55 K27 C26 M13 K34 0 K 1,00
SUVINIL Tubardo cinza Cidade cinza Roxo vanguarda Tourmaline Branco neve Preto absoluto
PANTONE 403C 1C 2089C 16-4411 TCX 000C Black 6C




FAMILIAS TIPOGRAFICAS E DE APOIO

As familias tipogrdaficas escolhidas para
ldentidade Visual da LG Ensino e
Pesquisa foram a Six Caps, a Poppins e
Moontime, tipografias modernas e de
boa legibilidade. O uso dessas familias
tipograficas estdo previstos também
para aplicacdes em textos para titulos e
subtitulos, textos continuo e descri¢cdes,
e textos destaques, respectivamente.

[lskaoltald izg‘
ol Gy

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ DESCRIGOES

TEXTO CONTINUO

12345678910 SUBTITULO
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REPRODUGAO DA MARCA

A consolidacdo de uma marca requer
sempre o uso correto de todos os seus
elementos. Para aplicar a marca da LG
Ensino e Pesquisa em qualgquer meio,
solicite sempre um arquivo eletrénico.
Ndo tente redesenhd-la, pois vocé
estard arriscando a qualidade da
imagem do servico.

Somente no caso de total
impossibilidade de uso dos meios de
reproducdo eletrébnica deverad ser
utilizado o diagrama ao lado, no qual a
reticula de mdédulos quadrados orienta
na constru¢cdo do simbolo e
espacejamento do logotipo.

9 mddulos

18 modulos




REPRODUGAO DA MARCA

Somente no caso de total impossibilidade de uso
dos meios de reproducdo eletrédnica deverd ser
utilizado o diagrama ao lado, no qual a reticula
de mdédulos quadrados orienta na constru¢cdo do
simbolo e espacejamento do logotipo.

12 moédulos
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USOS INCORRETOS

A marca ndo deve ser alteradaq, seja nas

suas cores, diagramagcdo ou proporgoes.

Ao lado figuram alguns erros que podem
ocorrer. Comparando com a marca
original, verifique os usos incorretos e se
assegure de que a marca LG Ensino e
Pesquisa nunca seja alterada.

Corretos:
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Errados:
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Foi alterado o famanho do texto e ou do simbolo
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USOS INCORRETOS

HBGREEGHKLANOPOROTOTHAY

O uso definido para as familias

tipograficas ndo deve ser alterada. A el
fonte SIX CAPS, apenas para titulos e
chamadas, destaque e informacgoes S‘x HN]S

prioritarias, nos tamanhos minimo de 30
e mdaximo de 90. A fonte Poppins,

apenas para descricdes, texto continuo 0bzdefihiik'mnor;qr;tusvwxvz
e subtitulos, nos tamanhos minimo 9 e 12345678910
maximo 14. A fonte Moontime uso POppins

apenas para destaque e assinatura, nos
tamanhos minimo 40 e mdaximo 90.

Ao lado figuram alguns erros que podem

ocorrer. Verifique os usos incorretos e se WWWWWW%
assegure de que a marca LG Ensino e ABGCIOELQHIT P OPQRSTN W S 2
Pesquisa nunca seja alterada. 12845671110
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USOS INCORRETOS

Corretos:

Errados:
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REDUGCAO DA MARCA

R @ NI T

Para que a marca LG Ensino e Pesquisa - :
seja legivel, recomenda-se que ela .
tenha, no minimo, as medidas dos

exemplos ao lado.
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AREA DE PROTEGAD

Deve ser resguardado um espaco ao
redor da marca, livre de interferéncia
de outros elementos graficos para

preservar suad integridade e legibilidade.

Para este espaco atribuimos o nome de
“arejamento”.

O espaco minimo recomendado de
arejamento da marca é igual metade
do simbolo. Ou seja, para saber qual o
arejamento minimo da marca, mec¢a a
altura e meia largura do logotipo Lg.
Esse valor é igual a “X”, distdncia que
determina o arejamento da marca.




AREA DE PROTEGAD

o

b NS IND £ PESQULSH




b NS IND £ PESQULSH




VERSAO MONOCROMATICA: TRAGO

Monocromia a traco (cor chapada):

A versdo em monocromdatica a trago
serd usada em impressos ou em

outros suportes que serado executados
com O uso de uma cor apenas. [NS‘N" [ P[SU“‘SA




Na versdo em negativo os claros
€ 0Ss escuros sdo invertidos em
relacdo a composicdo original.
Neste caso, a marca serd disposta
em fundos escuros.

VERSAO MONOCROMATICA: NEGATIVO

Monocromia a traco (em negativo):
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APLICAGAO DA MARCA EM BOX

Sempre que for necessario aplicar a marca Correto:
sobre fundos que prejudiquem de alguma
forma a sua leitura — cores que ndo sejam as
institucionais ou o cinza —, o melhor recurso
serd a utilizacdo de um box ou tarja branca
de forma a preservar

a sua leitura.

As medidas do box obedecem das mesmas
caracteristicas das descritas na pdagina 08,
relativas ao “drea de protecdo”.

Errado:

b LISIND € PESQIH

No exemplo acima, a marca tem a sua leitura preservada devido ao uso correto do box.

Ndo foram respeitadas as medidas minimas definidas para o box.




APLICAGAO DA MARCA EM BOX

DIMENSOES DOS BOXES

Por delimitarem o dmbito da marca, as
medidas minimas para os boxes
podem ser um pouco menores do que
as definidas como minimo de
arejamento da marca. Tomando-se
como referéncia a medida “X”, que _
possui o tamanho de metade do
simbolo “Ig”, devemos respeitar os
limites ilustrados no diagrama ao lado.
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SLOGAN INSTITUCIONAL

Versao Horizontal
USO PREFERENCIAL

Para casos especificos, como anuncios

publicitdrios, comerciais de TV, homepage e [ N x ‘ N “ [ |] [ 8 u u ‘ x A
-
I

demais materiais de divulgacdo do servico LG

Ensino e Pesquisa, foi desenvolvido uma ||'IOVC|?€|O jur dicq

variante da marca com o slogan “Inovacado
Juridica” incorporado ad marca.

Atencdo: o uso dessa assinatura estd restrito ds
sitfuagcoes relacionadas ao lado. Aplicar apenas na logo horizontal.




MARCA EM VIDEO

Entre as diversas midias utilizadas para a Marca sobre fundo roxo:
divulgacdo de imagem das empresas, a TV e o
Cinema apresentam particularidades quando
comparados aos demais meios de
comunicacdo. O movimento e o tempo de
exposicdo sao alguns dos fatores diferenciados
encontrados nessas midias.

Atencdo:

A marca, quando exibida no final de um
anudncio ou no final de uma animac¢do, deve
ter a exposicdo minima de 3 segundos,
completa, legivel e com todos os seus
elementos apresentados da maneira correta.

Marca sobre fundo cinza:

ENSIND £ PESOUISA

Marca sobre fundo branco:
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PAPELARIA



https://www.instagram.com/lg.ensinoepesquisa/#
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